


Opdracht
Bedenk een pakkende manier om de beeldvorming rondom dak- en thuislozen positief 
te beïnvloeden. 

Doelgroep
De campagne kan breed ingezet worden om mensen van 20 tot 50 jaar te bereiken.
Met name gesettelde mensen (eigen inkomen, eigen huis, eigen leven), die best
maatschappelijk bewust zijn, maar toch liever niet geconfronteerd willen worden met die
zwerver in de speeltuin van hun kinderen of die loser op het bankje voor het station.

Middelen
In principe middelen vrij, maar er is geen ruim budget. Tevens is het niet wenselijk een
miljoenen-uitstraling aan de campagne te geven, aangezien dat niet overeenkomt en 
niet passend zou zijn voor de doelgroep van HOD.  
Belangrijk is dus een sterke gedachte/ thema.

Randvoorwaarden
HOD zou de campagne meerdere malen willen kunnen inzetten.  
De campagne zou dus een terugkerend karakter moeten hebben.

Deadline
11 maart vóór 15.00u, Grey Amsterdam (t.a.v. Anita Hammer), 
Watertorenplein 4b Amsterdam.

P.S.
Ieder die zich Jonge Hond voelt kan deelnemen. Echter, er is alleen een plekje voor je in de bus 
naar Cannes als je 28 jaar of jonger bent. Oftewel geboren na 24 juni 1981.


