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JongHonden briefing Rietveldjaar 14.01.2010

Opdrachtgever: Centraal Museum Utrecht.

Achtergrond: 

Dit jaar staat Utrecht in het teken van Rietveld. In navolging van het Bauhaus-jaar in Weimar Duitsland (2009) heeft de domstad Rietveld als icoon omarmt voor 2010. 

Gerrit Rietveld was architect, grafisch ontwerper en meubelontwerper en werd vooral bekend als lid van de kunstbeweging De Stijl en zijn strakke bouw- en ontwerpstijl.

Door middel van diverse activiteiten in Utrecht e.o. wordt de aandacht gevraagd voor Rietveld en zijn gedachtegoed. Hoogtepunt van het jaar is de tentoonstelling Rietvelds Universum in oktober 2010. 

Doelgroep: 

M/V van 18 t/m 30 jaar (HBO/WO denkniveau) die openstaan voor experiment, vernieuwing en beleving. Ze zijn in het bezit van een gezonde dosis algemene kennis en weten hoogstwaarschijnlijk al wie Rietveld was. Je behoort zeer waarschijnlijk zelf tot de doelgroep.

Opdracht: 

Primaire doelstelling: Zorg dat de doelgroep weet dat 2010 Rietveldjaar is. 
Secundaire doelstelling: Vergroot de interesse voor het werk en/of leven van Rietveld.

Bedenk een concept dat in te zetten is op festivals/beurzen als bijv. Lowlands en de UIT-markt. Dit kan een outdoor tentoonstelling zijn, maar ook een spraakmakende postercampagne of mobiele applicatie; denk ‘outside the box’, zolang het maar op festivals en beurzen in te zetten is. Je bent voor deze opdracht dan ook niet gebonden aan de Domstad.
Duik in zijn leven, onderzoek zijn gedachtegoed en zorg dat je haakjes vindt om de doelgroep mee te verrassen. 

Propositie:

Het is Rietveldjaar en Rietveld is ook van nu. 

Onderbouwing:

Rietveld was voor zijn tijd erg vernieuwend, maar is dat anno 2010 nog steeds. Mensen bestempelen zijn werk niet voor niets nog steeds als ‘modern’. Zijn gedachtegoed heeft ook nu nog de kracht (jonge) mensen te inspireren: het Rietveldjaar is daarom ook voor de doelgroep zeer interessant. 

Wat moet er achterblijven in het hoofd van de doelgroep:
Het Rietveldjaar zou voor mij ook best eens interessant kunnen zijn.

Randvoorwaarden:

· Jouw concept is in te zetten op festivals zoals de UIT-markt. 

· PR waarde is wenselijk. 

· De executie van het winnende idee moet binnen € 5.000 blijven. Laat je hierdoor echter niet teveel leiden, er valt overal wel een mouw aan te passen. Creativiteit en effectiviteit staan voorop. 

Deadline:

Lever je concept (op foam/karton A3) + evt. rationale (max half a4) in voor donderdag 28 januari 15:00 uur bij GREY, Watertorenplein 4b in Amsterdam, t.a.v. Anita Hammer. Uitslag diezelfde avond in Amsterdam.

Ps. Ieder die zich Jonge Hond voelt kan deelnemen. Echter, er is alleen een plekje voor je in de bus naar Cannes als je 28 jaar of jonger bent. Oftewel geboren na 20 juni 1981.
